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Ce Guide de normes graphiques de la MRC de La Vallée-du-Richelieu est un outil de référence concu pour étre
utilisé dans le but d’'uniformiser les communications et I'identité visuelle de la MRCVR. |l vise essentiellement a
mainteniruneimage de marque forte et constante danstoutesles pieces de communications. Parl'établissement
de normes, chaque personne désirant utiliser 'image de marque et ses éléments graphiques doit s'assurer de
sa bonne utilisation en respectant ce présent guide.

Toute reproduction, en totalité ou en partie, par une personne non autorisée et sans autorisation explicite
de la MRC de La Vallée-du-Richelieu est strictement interdite. Toute personne ou entreprise désirant utiliser
I'image de marque, en totalité ou en partie, dois préalablement obtenir son consentement par écrit avant la
reproduction sur un document ou une piece de communication.

De plus, la MRC de La Vallée-du-Richelieu exige de voir la piece de communication pour approbation AVANT la
publication de celle-ci. Si elle ne respecte pas le présent Guide, la MRC de La Vallée-du-Richelieu se réserve le
droit de refuser la publication des piéces non conformes.

Pourtoute question surl'utilisation ou la reproduction dulogo, veuillez contacterle Service des communications
de la MRC de La Vallée-du-Richelieu.

450 464-0339 | info@mrcvr.ca



MISSION

MISSION LEGISLATIVE: La municipalité régionale de comté (MRC)
est un organisme municipal a portée régionale qui regroupe les
municipalités de la vallée du Richelieu dont le mandat est d'exercer
les pouvoirs et les responsabilités que lui conferent la Loi sur
I'aménagement et 'urbanisme ainsi que les Code municipal.

MISSION STRATEGIQUE: Créer les occasions de collaboration
entre les élus, les employés, les municipalités et villes pour mettre
en valeur les atouts géographiques, le positionnement stratégique,
l'esprit communautaire ainsi que des secteurs économiques
diversifiés.

VISION

Acteur régional incontournable, la MRC de La Vallée-du-Richelieu
est un pdle rassembleur, un lieu d'échange d'ou émergent les
initiatives de développement et ou la collaboration et le soutien aux
municipalités sont indissociables au maintien du lieu de travail et

de vie de qualité, ainsi que d’'un milieu économique vigoureux.

VALEURS

O ENGAGEMENT

envers la MRCVR, les municipalités et les villes qui la composent, une participation
collective.

()2 COLLABORATION

pour s'associer et réfléchir ensemble afin datteindre un objectif commun.

() 3 RESPECT, ECOUTE ¢t OUVERTURE

aupres des collégues de travail, des personnes que nous cotoyons. C'est une promesse,
un engagement, il ne s'agit pas seulement d'entendre, mais de comprendre.

() 4. ESPRIT D’EQUIPE

pour travailler collectivement, se soutenir mutuellement.

5 INTEGRITE et RIGUEUR

dans le travail que nous accomplissons, dans le espect des engagements et
des principes. Dans l'acceptation d'étre tenu responsable de nos actes et donc
imputable des succés comme des échecs.
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SIGNIFICATION
DU LOGO

LETTRE «V»

A Tlorigine, la lettre «V» de lancien logo mettait
l'accent sur le sentiment d'appartenance qui animait
les municipalités du territoire, a savair, la vallée, dont
la riviere Richelieu, qui constitue encore aujourd’hui en
son centre, I'axe de référence. Lespace négatif retrouvé
dans le nouveau sigle du logo forme donc la lettre «V»
représentant ainsi la riviere Richelieu. La base droite du
«V» fait encore référence au modernisme rattaché aux
développements résidentiels situé sur le territoire. Donc,
I'idée de garder la lettre «V» a l'intérieur du nouveau
sigle se voulait un clin d'oeil au logo original, mais aussi
une continuité de sa signification d'origine.

BATTEMENT DE COEUR

La lettre «V» illustre également un battement de
coeur tel que vu sur un cardiogramme. Cet élément a
été l'inspiration premiere et a été est mis de l'avant
afin de démontrer que nous donnons un sens vital
aux nombreux milieux de vie de notre territoire
(vie familiale, vie de quartier, vie municipale, vie
communautaire, vie économique, etc.). Nous pouvons
donc affirmer que notre territoire est un terroir
abondant de vie!l

MRC DE LA
VALLEE-DU-RICHELIEU

R

ONTAGNE | RIVIERE | CHAMPS

En plus de « municipalités régionales de comté », les initiales « MRC » veulent
également mettre de I'avant les types des principaux terrains retrouvés
dans le territoire de La Vallée-du-Richelieu, soit les montagnes, les rivieres
et les champs. L'écart entre les deux parties du «V» dans le sigle permet de
symboliser I’horizon de ces trois types de terrain.

La partie supérieure - la
Le creux du «V» - |la
La partie du bas - les



VERSIONS HORIZONTALES

1.2
DECLINAISONS

buLoco MRC DE LA

vl VALLEE-DU-RICHELIEU

IDENTITE ADAPTATIVE

Les déclinaisons permettent de maximiser la

lisibilité du texte dans le logo. Les différences

dans la structure permettent également VERSIONS VERTICALES
d'exploiter le plus d'espace possible sur tous

les supports de communication.

MRC DE LA
VALLEE-DU-RICHELIEU

| VERSION SIGLE

\~



1.3
DECLINAISONS
MINIMALISTES

VERSIONS HORIZONTALES

MRCVR

IDENTITE «\RESPONSIVE»

Les déclinaisons permettent de maximiser la
lisibilité du texte dans le logo. Les différences
dans la structure permettent également
d'exploiter le plus d'espace possible dans
nimporte quelle situation.

Il est trés important d'assurer la bonne lisibilité
du texte MRCVR.

VERSIONS VERTICALES

MRCVR



2.0
UTILISATION
DU LOGO
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ZONE DE
PROTECTION

OPTEZ POUR LA COHERENCE

Afin de faciliter la lisibilité et de maximiser
sonimpactyvisuel, leszones de protections
ici-bas doivent étre respectées. De cette
facon, la signature visuelle sera toujours
uniforme et n‘entrera pas en conflit avec
les autres éléments graphiques avec
lesquels elle pourrait étre en contact, peu
importe le genre d'utilisation, de support,
de format ou de version employée.

@ 1UNITE DE MESURE
" || 1.5 UNITE DE MESURE

RC DE LA |
ALLEE-DU- RICHELIEUﬂ

MRC %E LA
DjVALLEE D RICHELIEUjj






2.2

NORMES
D'UTILISATION

OPTEZ POUR LA COHERENCE v

Les différentes versions de la signature visuelle présentées dans
les pages précédentes se prétent a diverses présentations selon

I'outil de communication. Ceci dit, la manipulation du fichier du J Bonne utilisation du logotype
logotype doit étre faite avec soin. Certaines conditions doivent

étre respectées. En aucun temps, la lisibilité de I'identité visuelle
ne doit étre altérée.

MRC DE LA
VALLEE-DU-RICHELIEU

MRC

-RICHELIEU vl VALLE ~-RICHELIEU

MRC QP A | V'
VA U-RICHELIEU MRC DE
VALLEE-DU-RICHELIEU

U-R\CHEL\EU ~ .

VALL

&

MRC DE LA
VALLEE-DU-




3.0
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COULEURS
DU LOGO

| VERSION OFFICIELLE

MRC DE LA

l VALLEE-DU-RICHELIEU

| VERSION RENVERSEE NOIRE

MRC DE LA

l VALLEE-DU-RICHELIEU

VERSION OFFICIELLE RENVERSEE

MRC DE LA
VALLEE-DU-RICHELIEU

VERSION RENVERSEE BLANCHE

MRC DE LA

vl VALLEE-DU-RICHELIEU




4.2

CHARTE DE
COULEURS

— PRIMAIRE —

VERT LOGO BLEU LOGO BLANC =L

PANTONE 2413 C PANTONE 2189 C R255 G255 B255 SECONDAIRE

R52 G183 B143 RO G51 B73 CO MO YO KO PANTONE 7470 C
C71 MO Y55 KO C100 M39 Y3 K74 IS5 RO G90 B111
#34B78F #003349 C97 M19 Y14 K48
#005A6F

OCRE CORAIL ORANGE GRIS VERT POMME TURQUOISE AUBERGINE
PANTONE 124 C PANTONE 198 C PANTONE 7578 C PANTONE 430 C PANTONE 367 C PANTONE 2236 C PANTONE 5195 C

R243 G170 BO R223 G70 B97 R219 G107 B48 R124 G135 B142 R164 G214 B94 R44 G145 B153 R102 G67 B90
CO M29 Y100 K1 CO M85 Y41 KO CO M67 Y89 K2 C50 M34 Y27 KN C37 MO Y77 KO C76 M12 Y29 KN C50 M73Y26 K36
#EAAAOO #DF4661 #DB6B30 #7C878E #A4D65E #2C9199 #66435a

SOUTIEN AUX ENTREPRISES COMMUNAUTAIRE MATIERES RESIDUELLES OFFICE REGIONAL D'HABITATION
ZONE AGRICOLE

BIOALIMENTAIRE

TOURISME AMENAGEMENT DU TERRITOIRE MILIEUX NATURELS
CULTURE ET PATRIMOINE ET MOBILITE



4.0
ENONCE DE
POSITIONNEMENT
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AXE DE
POSITIONNEMENT

MRC DE LA
VA/.LEE-DU RICHELIEU

/

4 va/wﬂv, mm ’é Wf

Au Québec, il y a prés d'une centaine de MRC avec les mémes
obligationsetsensiblementlesmémescompétences, maisnotre
ADN est ce qui nous différencie. Donc, pour renforcir I'image de
marque de notre organisation, le positionnement doit décrire
nos avantages concurrentiels, ce qui nous distingue des autres.
Un énoncé de positionnement ou un énoncé de vision est en
quelgue sorte le fondement d'une stratégique marketing. Dans
notre cas, c'est notre stratégie de marketing territorial.

La rédaction d'un énoncé de positionnement est un art puisque
nous devons en dire plus avec le moins de mots possible. Nous
sommes fieres d'avoir relevé ce défi et nous sommes convaincues
de la forte portée de ces 5 mots.

5 mots, 5 valeurs, 5 services, 5 doigts de la main, en aide et en
soutien a nos municipalités et villes. Un positionnement clair et
convaincant démontre la valeur ajoutée de notre organisation et

de notre territoire.

L'adjectif rurbain est un terme au dictionnaire, quoique son utilisation n’est pas
fréquente. Rurbain fait référence a une zone anciennement rurale devenue
banlieue a la suite du développement urbain. Le terme rurbain signifie également
la cohabitation des zones rurales et urbaines sur un méme territoire. Dans sa
composition, il y a un mariage harmonieux et équilibré entre du mot rural et le
mot urbain.

Ayant comme préfixe le mot mode et créant la premiére partie de I'énoncé, mode
rurbain, annonce une tendance, un mode de vie qui fait bénéficier les résidents
du territoire des avantages et de la proximité de la ville et de la campagne. Nous
pouvons ainsi dire que notre MRC est en mode rurbain ou bien que nous sommes
les pionniers du mode de vie rurbain.

La définition du mot terroir est I'ensemble des terres d'une méme région
fournissant un produit agricole caractéristique. 86 % de la superficie terrestre
de notre MRC est en zone agricole permanente. L'appellation terroir est riche de
sens parce qu’elle renvoie a la fertilité de nos sols et de notre développement
économique. Dans le jargon populaire, le mot terroir est fréquemment utilisé
pour décrire des produits locaux de grande qualité. Dans le mot territoire, nous

y voyons également le mot terroir.

Considérant le mot terroir et en ajoutant les mots de vie, nous donnons un
sens vital aux nombreux milieux de vie de notre territoire (vie familiale, vie de
quartier, vie municipale, vie communautaire, vie économique, etc.). Bref, nous
affirmons que notre territoire est un terroir abondant de vie!

La virgule, placée au centre de cet énoncé, crée un équilibre en 2 forces de
notre territoire et forme une addition pleine de vitalité et de collaboration. Le
point d’exclamation a la fin de I'énoncé ajoute de I'énergie et du dynamisme.

L'énoncé de positionnement appuie le concept créatif derriére le nouveau sigle
de la MRC puisque les mots terroir de vie mettent en valeur le battement de
ceceur qui est a l'origine de la création de ce sigle et ses différentes déclinaisons.
Il a été déterminé que la typographie pour I'énoncé de positionnement sera
manuscrite, et ce, pour donner de la personnalité, de la vie a ce positionnement
et ainsi accroitre le sentiment d’appartenance des résidants du territoire, au
territoire de La Vallée-du-Richelieu.
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5.1
TEXTURES




5.2

SIGLE EN
PIED DE PAGE

MODIFICATION DE LA LIGNE

Les sigles en pied de page sont basés sur le «V» retrouvé dans le logo. Lors de son utilisation et de sa modification, il est important de ne pas dénaturer
le «V» en modifiant I'angle ou I'épaisseur de celui-ci. Il peut étre utilisé a n'importe quel endroit sur la ligne, mais sa zone de protection doit étre respectée
en tout temps.

h

ZONE DE PROTECTION

Cette ligne peut-étre utilisée avec ou sans texte I'accompagnant. Lorsque le texte est utilisé, il doit toujours étre positionné de fagon suivante, aligné sur
la ligne du bas de fagon a avoir une constance dans les communications.

EXEMPLE DE
_ POSITIONNEMENT DU TEXTE

EONTRT AT,



5.2

BANDE EN
PIED DE PAGE

REGLES DE MODIFICATIONS DE LA BANDE

Les bandes en pied de page sont basées surle «V» retrouvé dans le logo. Lors de son utilisation et de sa modification, il est important de ne pas dénaturer
le «V>» en modifiant l'angle de celui-ci. De plus, lors de I'utilisation du logo en pied de page dans la bande, le respect des zones de sécurité doit toujours
étre respecté.

CECI EST
UN EXEMPLE

MRC DE LA

l VALLEE-DU-RICHELIEU




6.0
TYPOGRAPHIE
OFFICIELLE




5.2
TYPOGRAPHIE
OFFICIELLE

abcdefghijklmnop | éeasd
ABCDEFGHIJKLMNOP | EEAE
1234567890

cu
ECU
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RUBIK BLACK RUBIK MEDIUM RUBIK LIGHT
RUBIK BLACKITALIC RUBIK MEDIUM ITALIC RUBIK LIGHT ITALIC

RUBIK BOLD RUBIK REGULAR
RUBIK BOLD ITALIC RUBIK REGULAR ITALIC




5.2
TYPOGRAPHIE
SECONDAIRE
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5.2
TYPOGRAPHIE
OFFICE

ARIAL

abcdefghijklmnop | éeaécu
ABCDEFGHIJKLMNOP | EEAECU

1234567890
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ARIAL BLACK ARIAL BOLD ARIAL REGULAR
ARIAL BOLD ITALIC ARIAL REGULAR ITALIC



